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[...] Primeiro é preciso transformar a vida,
Para cantéd-la em seguida.

[.]E preciso arrancar alegria ao futuro.
Nesta vida morrer nio é dificil.

O dificil é a vida e seu oficio.

(Vladimir Maiakévski)

m trago que vem caracterizando algumas das mais significativas refle-
x0es acerca dos aspectos que configuram a realidade brasileira contem-
porinea relaciona-se, sem duavida, a percepgio de que estariamos atra-
vessando um periodo de nossa histéria bastante dificil e conturbado,
marcado pelo continuo recrudescimento de uma crise generalizada, cujos reflexos se

fazem sentir em todas as instancias da vida social (BOCAYUVA e VEIGA, 1999).
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No que diz respeito aquelas que se constituiriam as principais conseqiiéncias
de tal situagdo, elas poderiam ser traduzidas e agrupadas, de modo geral, com base
nos seguintes pressupostos: descrenga no presente, desesperanga no futuro e, em
decorréncia desse quadro, surgimento e permanéncia de um sentimento nostalgi-
co de revalorizagio do tempo passado, compondo um cendrio cujo elemento mais
constante seria, explicita ou implicitamente, o pessimismo.

Entretanto, ao nos debrucarmos diante de algumas das informagées oriundas
da pesquisa Juventude, Juventudes: o que une e o que separa (ABRAMOVAY e CAS-
TRO, 2006), fomos surpreendidos por uma série de dados que, na contramio desse
sentimento pessimista, apontavam para outras dire¢oes. Isso porque, inquiridos so-
bre diversos aspectos que vém caracterizando a sua existéncia (quais os principais
tracos da juventude, seu nivel de satisfagdo com a vida, entre outros), nossos jovens
entrevistados ofereceram respostas em cuja base se assenta uma percepgio predo-
minantemente positiva.

Dessa forma, se devido a conjugagio de novos e/ou a persisténcia de antigos
fatores estruturais adversos, tomamos como verdadeira a premissa de que a socie-
dade brasileira passa por momentos delicados em sua histéria recente. Tal situagio
parece, no entanto, ndo abalar as percep¢des juvenis em relagdo a sua auto-imagem
nem tampouco minar o seu sentimento de satisfagio com a vida. Assim, na medida
em que os jovens expressam sua percep¢do de um presente que, de alguma forma,
acena para eles com maiores possibilidades, sinalizam, a0 mesmo tempo, sua prépria
expectativa de um futuro com mais e melhores oportunidades, cujo resultado pode
ser traduzido na elevada proporgio de jovens que se consideram satisfeitos ou muito
satisfeitos com a vida que levam, conforme serd aqui discutido.

Para efeito de organizagio e tratamento das informagdes, bem como uma
melhor sistematiza¢do das reflexdes realizadas, os conteidos deste artigo foram
agrupados em dois blocos tematicos distintos, quais sejam:

* o primeiro, contendo uma breve discussdo sobre os diferentes olhares lan-
cados pela sociedade sobre a juventude;

* ¢ o segundo, no qual, com base em dados do estudo, aborda-se, inicial-
mente, a visio que os jovens fazem de si mesmos, isto ¢, sobre sua prépria
condi¢do juvenil, e, posteriormente, realiza-se uma andlise a propésito dos
niveis de satisfagdo e de insatisfagdo das juventudes com a vida que levam.

Por dltimo, ressaltamos que, na medida em que as reflexdes aqui contidas
tém como ponto de partida a percepcio juvenil sobre diferentes aspectos de sua
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propria realidade, elas serdo mais bem entendidas se consideradas, no limite de suas
possibilidades, como mais um instrumento a servico das juventudes na busca por
maiores espagos de expressdo e afirmagio de suas identidades. Na contramio, por-
tanto, das perspectivas dominantes que historicamente vém relegando nossos jovens
a um papel menor e secundirio no campo das priticas cotidianas, cujos resultados
mais evidentes se manifestam, dentre uma série de outros sintomas, na escassez
e/ou inadequabilidade de iniciativas e propostas, na esfera das politicas publicas,
formuladas para esse segmento.

O jovem pelos outros

Ainda que pensar o conceito de juventude implique, obrigatoriamente, na to-
mada de um caminho permeado por muitas tensdes — as quais se deixam traduzir,
entre outros aspectos, pela extensa multiplicidade de significados atribuidos ao tema
—, percebe-se que um ponto de partida recorrente em diversos trabalhos, ai incluida a
pesquisa que originou este artigo, é o seu tratamento com base em postulados demo-
grificos, respaldado por aportes da psicologia. Assim, visando a facilitar a realizagio
de comparagdes internacionais, regionais, temporais, socioecondmicas etc., em mui-
tos casos, parte-se de uma defini¢do predominantemente etdria, abrangendo o ciclo
que vai dos 15 aos 29 anos', cuja principal caracteristica € a sua transitoriedade, razdo

pela qual estd fadada a ser perdida com o passar dos anos (UNESCO, 2004).

A realidade social demonstra, no entanto, que nio existe somente um tipo
de juventude, mas grupos juvenis que constituem um conjunto heterogéneo, com
diferentes parcelas de oportunidades, dificuldades, facilidades e poder nas socieda-
des. Nesse sentido, a juventude, por defini¢do, é uma construgio social, ou seja, a
produgio de uma determinada sociedade originada a partir das mdltiplas formas
como ela vé os jovens, producdo na qual se conjugam, entre outros fatores, estere6-
tipos, momentos histéricos, multiplas referéncias, além de diferentes e diversificadas
situagoes de classe, género, etnia, grupo etc.

Nesse sentido, e langando méo da revisdo feita por José Machado Pais (1997),
as representacdes mais correntes do que se compreende por ser jovem podem, de

' E comum o uso da faixa de 15 a 24 anos na definicdo de juventude. No entanto, tal procedimento nem
sempre é adotado. Por exemplo: na pesquisa espanhola, /Informe Juventud en Espana, o intervalo é de 15
a 29 anos; ja na Encuesta Nacional de Juventud 2000, realizado pelo Instituto Mexicano de La Juventud,
o intervalo pesquisado é o de 12 a 29 anos. No debate contemporéneo sobre juventude, ndo sdo raros
aqueles que defendem a extenséo dessa faixa etdria para além dos 24 anos, uma vez que a construgédo da
autonomia — caracteristica fundamental dessa etapa da existéncia — avanca crescentemente sobre os anos
a partir desse ciclo etario.
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acordo com a sociologia da juventude, ser traduzidas e agrupadas em duas grandes
linhas, quais sejam:

* Uma que considera a juventude como grupo social homogéneo, composto
por individuos cuja caracteristica mais importante é estarem vivenciando
certa fase da vida, isso €, pertencerem a um dado grupo etirio. Nessa li-
nha, a prioridade ¢ conferida a andlise daqueles aspectos tidos como mais
uniformes e constantes dessa etapa da existéncia.

* Outra, de cardter mais difuso, que, em fungio de reconhecer a existéncia de
multiplas culturas juvenis, formadas a partir de diferentes interesses e in-
sercoes na sociedade (situagdo socioecondmica, oportunidades, capital cul-
tural etc.), define a juventude para muito além de um bloco unico, no qual
a idade seria o fator predominante. Por essa linha, vem se tornando cada
vez mais corriqueiro o emprego do termo juventudes, no plural, no sentido
nio de se dar conta de todas as especificidades, mas, justamente, apontar a
enorme gama de possibilidades presente nessa categoria.

Ainda segundo o autor (ibidem), embora tais visdes impliquem diferentes es-
tratégias de abordagem, elas nio se anulam. Isso porque, dependendo do enfoque,
a juventude pode se apresentar tanto como um grupo aparentemente homogéneo
quanto heterogéneo. No primeiro caso, por exemplo, quando a comparamos com
outras geracdes; na segunda hipétese, quando ¢ analisada como um conjunto social
detentor de atributos sociais que diferenciam os jovens uns dos outros.

Margullis e Urresti (1996) atentam que o conceito de juventude, do mesmo
modo que toda categoria socialmente construida acerca de fenémenos existentes,
possui uma dimensdo simbdlica. Entretanto, reduzi-lo a essa dimensdo empobrece
o seu significado, desmaterializando-o. Desse modo, o seu tratamento deve, obriga-
toriamente, considerar as determinagdes materiais, histéricas e politicas inerentes a
toda e qualquer produgio social®.

Ao abordar a juventude numa perspectiva histérica, Ribeiro (2004) situa no
século XVIII, mais especificamente no periodo em torno da Revolugdo Francesa,
a emergéncia e a afirmac¢do da maneira pela qual ela vem sendo compreendida e

2 Tal concepcao é reforgada por Minayo et al (1999), que, em estudo no qual analisam os resultados de uma
pesquisa realizada com jovens do Rio de Janeiro, adverte: “Para se entenderem os processos sociais em
que os jovens se envolvem, é necessario recorrer a forma como expressam seus comportamentos, gostos,
opgoes de vida, esperangas e desesperancas. As condicoes econdmicas, politicas e sociais determinam
caracteristicas peculiares para se entenderem nao sé os comportamentos individuais, mas, especialmente,
0S processos sociais em que os jovens estao envolvidos. A histdria, a tradicao e a cultura contribuem para
a expressao de seus valores [...]” (p. 12).
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valorada no mundo contemporineo. Destaca o autor que, até entdo, a sociedade
perseguia padroes estéticos muito mais identificados com a velhice, dos quais as pe-
rucas brancas empoadas, utilizadas como simbolo de distingdo social pela nobreza,
constituem exemplos lapidares.

Com a vitéria e conseqliente afirmagio do modo de produgio capitalista
sobre o absolutismo monarquico, demandando mudangas radicais nas formas até
entdo vigentes de organizagdo social, economica e politica, tudo o que passou a ser
identificado com o Antigo Regime (mentira, preconceito, servidio) cede espago para
a idéia do novo (liberdade, democracia, vida). E nesse contexto de enaltecimento da
novidade, em que também se difunde uma nogdo de felicidade diretamente asso-
ciada a de transformagio, que a juventude passa a representar um valor importante.
Nio ¢ de se estranhar, portanto, a associagdo comumente realizada entre juventude
e revolugdo, na medida em que, como bem argumenta o autor, “fazer a revolugio
tenha sido, durante boa parte do século XX, uma das grandes vocagdes dos jovens”
(idem, ibidem).

Prossegue Ribeiro (2004), assinalando que desde a metade do século XX a ju-
ventude ¢, entdo, disputada por duas importantes forgas, ainda que “mais ou menos
antagonicas”, quais sejam, por um lado, a nogdo de revolugio, de nio-acomodagio,
e, por outro, a publicidade, cristalizando um determinado ideal social que, passados
mais de duzentos anos, “talvez jamais termine”, visto que :

A idéia de liberdade pessoal, em nossa sociedade, estd cada vez mais marcada
por valores que associamos & mocidade. O corpo bem cuidado, a saude, a li-
berdade até mesmo de desfazer relacionamentos, a possibilidade de sucessivos
recomegos afetivos e profissionais: tudo isso tem a ver com uma conversio do

humano em jovem. (p. 27).

Ao centrar o foco no caso brasileiro, Maria Rita Kehl (2004) constata que
o prestigio da juventude é recente. Para tanto, lanca mao de escritos do grande
dramaturgo Nélson Rodrigues, que, em cronica sobre sua infincia, contatava que
o pais, nos anos 1920, “era uma paisagem de velhos [onde] os mogos ndo tinham
fun¢io nem destino. A época nio suportava a mocidade”. Naqueles anos, homens e
mulheres eram muito mais valorizados ao ingressarem na fase produtiva/reprodu-
tiva de sua existéncia do que “quando ainda habitavam o limbo entre a infancia e
a vida adulta chamado de juventude ou, como se tornou hdbito depois da década
de 1950, de adolescéncia” (p. 90). Por esse motivo, ndio mediam esfor¢os para pare-
cerem mais velhos, assumindo posturas e adotando habitos geralmente associados
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as pessoas maduras — bigodes, roupas escuras e com um qué de solenidade, aspecto
grave etc. — como forma de inspirarem respeito e seriedade.

Entretanto, o acirramento das condig¢ées de existéncia produzidas pela socie-
dade capitalista — tais como a elevagio progressiva do tempo de formagio escolar,
o aumento desmedido da competi¢io no mercado de trabalho e a conseqiiente es-
cassez de empregos — vem contribuindo, de modo decisivo, para um prolongamento
progressivamente abrangente, entre os jovens adultos, da condi¢do de adolescentes.
Tornando-os, como conseqtiencia, cada vez mais dependentes do seu respectivo nu-
cleo familiar, a0 mesmo tempo em que também lhes imputa a pecha de incapazes
de decidir sobre o seu préprio destino.

Ao descrever o salto por meio do qual, apesar das condi¢des adversas antes
referidas, foi possivel a essa parcela da populagdo passar a ocupar, nos ultimos anos,
lugar de centralidade e destaque no mercado, tornando-se pardmetro de consumo
estético para toda a sociedade, Kehl (2004) acrescenta:

Como, na economia capitalista, do boi se aproveita até o berro, essa longa
crise, que alia o tédio, a insatisfagdo sexual sob alta pressio hormonal, a de-
pendéncia em rela¢io a familia e a falta de fungdes no espago publico, acabou
por produzir o que as pesquisas de marketing definem como uma nova fatia
de mercado. A partir dai — viva o jovem! Passou a ser considerado cidadio
porque virou consumidor em potencial. [...] Ser jovem virou slggan, virou cli-
ché publicitdrio, virou imperativo categérico — condi¢do para se pertencer a

uma certa elite atualizada e vitoriosa. (p. 91-92).

Prossegue a autora, sublinhando que tal processo acabou por revelar um es-
trato de consumidores extremamente poderoso, uma vez que libertos

[...] dos freios morais e religiosos que regulavam a relagdo do corpo com os
prazeres e desligados de qualquer discurso tradicional que pudesse fornecer
critérios quanto ao valor e a consisténcia, digamos, existencial de uma en-
xurrada de mercadorias tornadas, da noite para o dia, essenciais para a nossa

felicidade. (idem, ibidem)

Margulis e Urresti (1996a) aprofundam esse raciocinio, postulando que, em
nossos dias, os signos atribuidos a juventude tendem a se constituir numa estética,
cujo espectro engloba, dentre diversos outros aspectos, artefatos e costumes rela-
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cionados ao corpo, a indumentdria e ao comportamento. A reificagio desse ideal
estético — que nas sociedades de consumo se apresenta como paradigma de tudo
o que ¢ desejavel — viabiliza a comercializagio de vérios dos atributos associados a
juventude na forma de mercadorias, intervindo no mercado do desejo como veiculo
de distingdo e de legitimidade’.

Com base nesses postulados, pode-se dizer que os jovens vivem, na contem-
poraneidade, numa época de profundas transformacdes, ai incluidas as de cunho
econdmico e moral, que afetam, de modo indelével, sua transi¢do para a vida adulta.
Sujeitos de uma sociedade de consumo ostentatéria — cujo principal trago ¢ suscitar
nas juventudes, mas nio apenas entre elas, aspira¢des que, muitas vezes, desaguam
em frustragdes, porque irrealiziveis para a grande maioria —, transitam no seio de
uma arquitetura social cuja desigualdade e acirramento das diferengas constituem
algumas de suas faces mais visiveis.

Existem muitos e diversos grupos juvenis, com caracteristicas particulares
e especificas, que sofrem influéncias multiculturais e que, de certa forma, sio
globalizados. Portanto, ndo hd uma cultura juvenil unitria, um bloco monoliti-
co, homogeéneo, sendo culturas juvenis, com pontos convergentes e divergentes,
com pensamentos e agdes comuns, mas que sdo, muitas vezes, completamente
contraditérias entre si. Até porque, e conforme bem acrescentam Margulis e Ur-
resti (1996b), vivencia-se a condi¢do juvenil de diferentes maneiras, em fungio
das diferengas sociais e de pardmetros concretos, como o dinheiro, a educagio,
o trabalho, o lugar de moradia, o tempo livre etc. Logo, a defini¢do da categoria
juventude em hipétese alguma pode ser a mesma para todos aqueles que nela
estdo enquadrados.

Nos ultimos anos, quer pela necessidade de uma maior permanéncia no sis-
tema educacional, quer pela dificuldade de os jovens ingressarem no mercado de
trabalho — e, com isso, adquirirem autonomia e independéncia econémica face as
suas familias para, inclusive, constituirem novas familias —, a condigdo juvenil vem
sendo crescentemente prolongada. Exemplo disso é o Brasil, onde, por conta de
uma série de injungdes, tal condi¢do foi recentemente estendida da idade de 25 para

29 anos (UNESCO, 2004).

3 A respeito da maneira como os objetos de consumo forjam identidades no meio social, Jurandir Freire
Costa (2004) assinala que “a aparéncia do sujeito afluente é determinada pela maneira como se veste; pela
qualidade dos objetos de adorno pessoal; pelo tipo de automoével, de artigos eletroeletrdnicos e de objetos
de decoragédo doméstica que possui; pelos restaurantes que frequienta e tipos de esporte que pratica; pelos
lugares onde desfruta o lazer; pelas viagens que faz etc. Os objetos de consumo agregam valor social aos
seus portadores. Eles s&o o cracha que identifica o turista vencedor em qualquer lugar, situacdo ou momen-
to” (p. 80).
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As diferentes juventudes nio sdo, tdo somente, estados de espirito. Sao, isso
sim, uma realidade palpavel que tem sexo, idade, fases, anseios etc., entronizada em
um periodo de tempo cuja duragio nio é permanente, mas transitéria e passivel de
modifica¢oes. Por essa linha, pode ser entendida como um “rito de passagem” entre
o ser crianga e o tornar-se adulto (BRASLAVSKY, 1986)*, quando, segundo bem

define Bourdieu (1983), vivencia-se uma “irresponsabilidade proviséria”.

Ainda que as diferengas sejam marcantes, existem, no entanto, algumas carac-
teristicas que parecem comuns a todos os grupamentos juvenis, estendendo-se a todos
independentemente de suas condigdes objetivas de existéncia. Dentre elas, destacam-
se, entre uma série de outras: a procura pelo novo; a busca de respostas para situagoes
e contextos antes desconhecidos; o jogo com o sonho e a esperanga; a incerteza diante
dos desafios que lhes sdo colocados ou inspirados pelo mundo adulto etc.

A despeito do imagindrio social construido em torno da valorizagdo de ideais
estéticos associados as populagdes mais jovens, a sociedade, até hoje, tem uma enor-
me dificuldade em conceber o jovem como sujeito de identidade prépria, oscilando
entre considerd-lo adulto para algumas exigéncias e infantilizi-lo em outras tantas
circunstancias. Por conta disso, Esteves (2005) assinalam que a 6tica por meio da
qual as juventudes sdo percebidas é bastante difusa, apresentando aspectos, algumas
vezes, em franca oposi¢io entre si.

Ao fazerem uma sintese daquelas caracterfsticas que se constituiriam as mais
correntes, destacam que, de maneira geral, os jovens sdo vistos socialmente:

* De maneira dualista e maniqueista. Se, de uma parte, sio considerados como
o futuro das nagaes, os responsaveis pelo advir, de outra sdo acusados de pensar
e agir de modo irresponsavel no presente. Dessa forma, ainda que a eles seja
conferida a esperanga e imputada a responsabilidade por um mundo melhor,
a0 mesmo tempo sdo obrigados a conviver com o medo e a desconfianga que
a sociedade neles deposita, situagdo que se agrava ainda mais na medida em
que também sdo concebidos como aqueles que, via de regra, nio produzem,
dependendo economicamente das popula¢des mais velhas.

* De forma adultocrata, por meio, entre outros mecanismos, do estabeleci-
mento de relagdes tensas e assimétricas entre jovens e adultos. Na medida
em que as populagdes mais jovens sio consideradas potencialmente capa-
zes de contestar, transgredir e reverter a ordem estabelecida — ordem essa

4 A referida autora conceitua a juventude como um periodo que vai desde a adolescéncia até a independén-
cia da familia, traduzida pela aquisicdo de autonomia econémica, condicao fundamental para a definicao
do ser adulto.
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obviamente imposta pelo mundo adulto —, os mais velhos, no tratamento
com as juventudes, na maioria das vezes langam mio de estratégias e pos-
turas essencialmente conservadoras, rigidas, denunciando o quéo limitada
é a sua aproximagio com o universo juvenil®.

* Imputados de culpa. A juventude é constantemente associada a ameaca
social, a criminalidade, 4 delinqiéncia, como se o ser jovem implicasse,
de forma potencializada e direta, no desvio e na transgressio crimino-
sos, cujos desdobramentos seriam capazes de colocar em risco tanto a sua
propria integridade fisica e moral quanto a de toda a sociedade. E nesse
sentido que se verifica o grande efeito que tem, no imagindrio social, a di-
vulgacio sistemdtica de estatisticas e informagdes dando conta do avango
das taxas de criminalidade e violéncia entre a populagbes mais jovens.

Gongalves (2005), a exemplo de outros autores, também reconhece que o
interesse social por assuntos relacionados a juventude ¢ ciclico, estando geralmente
associado a situagbes-limite caracterizadas por crises e conflitos. Logo, seja no cam-
po social, seja no ambito académico, a marca que caracteriza o foco nessa coorte

(SINGER, 2005) ¢, recorrentemente, negativa:

O interesse pela juventude desponta de tempos em tempos, mas pare-
ce contaminado sempre por esses motores. As crises e 0s excessos, 0s
conflitos e as explosdes que a eles se seguem acompanham a histéria da
preocupagio social e académica com a juventude. Os anos de 1920 pre-
senciaram a explosdo desse interesse na razdo direta da comogio gerada
pela turbuléncia social em Chicago; naquela época, toda uma geragio de
jovens italianos, judeus, irlandeses e afro-americanos tornou-se objeto de
estudos da sociologia, em busca de uma resposta as indagagdes acerca de
possiveis ‘implica¢des entre juventude, violéncia, criminalidade e desorga-
nizagio social urbana’ (ZALUAR, 1997). Premidas nos anos de 1920 pelas
lutas das gangues, nos anos de 1950 pela explosio demogréfica nas urbes
e mais recentemente pelos elevados indices de disseminagdo das doengas
sexualmente transmissiveis, as ciéncias humanas privilegiaram o exame da

juventude sob a é6tica do negativismo. (p. 1-2).

5 Sobre essa distribuicdo desigual de poder entre a juventude e outras geragdes e/ou instancias da vida
social, Paul Singer (2005) acrescenta: “a juventude parece, pois, condenada & submissao ou ao desespero.
Submissdo ndo apenas aos pais e avos, aos patrdes e governantes, mas também ao mundo deles. Nesse
mundo, ensina-se nas escolas e nas igrejas (com raras e honrosas excegdes) que € natural que os jovens
obedecam aos mais velhos, nao s6 porque esses tém poder, mas porque tém experiéncia, sabedoria, ao
passo que aqueles sdo impetuosos, impacientes, inexperientes e, coitados, muito ignorantes.” (p. 29).
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Também José Machado Pais (1997) acrescenta que, embora a segmentagio
de certos cursos de vida em fases seja produto de um processo de construgdo social
bastante complexo®, “determinadas fases da vida apenas sdo reconhecidas, enquanto
tal, em determinados periodos histéricos, isto ¢, em periodos nos quais essas fases
da vida sdo socialmente vistas como geradoras de problemas sociais” (p. 29).

No que diz respeito a juventude, de maneira mais especifica, a construgio so-
cial em torno dela ¢, via de regra, carregada de significados negativos, prevalecendo
o rétulo de geradora de problemas, cujos desdobramentos e conseqiiéncias se fazem
sentir tanto em seu cotidiano quanto na sua relagdo com as diversas institui¢oes
sociais de que participa, tais como a familia, a escola etc.

Por seu turno, tal estado de coisas concorre para explicar a existéncia e preva-
léncia de uma visdo eminentemente repressiva sobre os jovens, cujas conseqiiéncias
podem redundar naquilo que Ernesto Rodriguez (2004) classifica como “populismo
punitivo”, ou seja, na adog¢do de medidas que, visando a acalmar os animos aguerri-
dos da opinido publica, revelam-se, no confronto com a realidade, inécuas quanto a
eficicia de seus efeitos. Como exemplo, pode-se mencionar, dentre outras manifes-
tagdes, a forma acirrada e recorrente com que vém sendo estabelecidas e conduzidas,
por multiplos segmentos da sociedade, ao longo dos dltimos anos, as discussdes em
torno da redugdo da idade penal, cujas propostas de rebaixamento variam, junto ao
Poder Legislativo, desde os 16 até os 12 anos de idade’.

Também nesse sentido transparece outra flagrante contradi¢io no modo
como os jovens sdo tratados socialmente. Isso porque, a0 mesmo tempo em que,
em nivel global, cada vez mais se postula a amplia¢do da faixa etiria que abarca a
juventude, prolongando-a para etapas até entdo compreendidas pela vida adulta, no
campo repressivo-penal, na contramio dessa corrente, o que se percebe é uma forte

6 Quanto a esse aspecto, sublinha o autor, “geralmente, séo os individuos que, no dia-a-dia, tomam conscién-
cia de determinadas caracteristicas especificas a um periodo da sua vida. Se essas caracteristicas afetam
um consideravel universo de individuos pertencentes a uma geracao, elas sao culturalmente incorporadas
em determinados modos de vida” (PAIS, 1997).

7 Sobre esse aspecto, vale destacar que, de acordo com os dados de pesquisa nacional (ABRAMO e
BRANCO, 2005), também a grande maioria dos jovens ouvidos sobre o assunto — ou seja, os principais
alvos de tal sanha punitiva — se mostraram favoraveis a reducéo da idade penal. Assim, do total de 75%
que se posicionaram a favor, 36% pensam que ela deveria ser reduzida para 16 anos, 24%, para 14
ou 15 anos e 11% aprovam seu rebaixamento para a faixa entre 10 e 13 anos. Diante desse quadro,
ndo ha como se discordar que “[...] persiste no Brasil uma visdo negativa da crianca, do adolescente e
do jovem, que se manifesta de diversas maneiras e em varios contextos sociais e culturais: nos meios
de comunicagdo, entre os politicos, junto a populagdo em geral e até entre os préprios adolescentes
e jovens. Essa percepgédo associa-se a uma consciéncia arraigada junto a uma parcela da populacéo
brasileira de que somente o direito penal e a punicdo exemplar sdo capazes de fornecer resposta ade-
quada a prevencdo e a solugdo dos desvios sociais. Dentro dessa linha de pensamento, a violéncia
e a criminalidade s@o questdes do ambito individual, de um comportamento individual, ndo problemas
sociais.” (ABRAMOVAY, 2006).
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tendéncia de recuo etirio, antecipando responsabilidades e sansées associadas, até
entdo, as camadas populacionais de maior idade.

A centralizagio do foco punitivo sobre a juventude, no sentido de se proceder
a uma espécie de assepsia social, ndo se apresenta como um movimento dissociado da
produgio cientifica. Ao contrério, e de acordo com Gongalves (2005), tal focaliza-
¢do também se deve as ciéncias, cujo resultado contribui para expandir ainda mais
o espectro da culpabiliza¢io juvenil.

Ressalta a autora o cariter atemporal e dindmico de tal espectro, capaz que é
de se adequar, conforme a época, aos problemas de seu respectivo tempo:

Os excessos juvenis, tomados como impulso da desordem urbana, colocaram
em movimento esfor¢os de disciplinarizagio. Associadas aos comportamentos
disfuncionais, as pulsées da juventude tornaram-se foco da assepsia social que
queria o controle e a corre¢do dos vicios, e nesse percurso as ciéncias reforcaram
ao longo dos anos a percepgio de que boa parte das mazelas sociais poderia ser
creditada na conta da juventude e de seus anseios de diferencia¢do. Firmou-se
no imagindrio social a associagdo entre a juventude e as grandes questdes de
cada tempo: no século XXI, quando grassam as preocupagdes com o individua-
lismo exacerbado e a criminalidade crescente, o jovem emerge como individua-

lista e responsavel, em grande parte, pela criminalidade urbana. (p. 2).

Ainda que longe de esgoti-las, até aqui detivemo-nos na exposi¢io e andlise
de algumas visdes socialmente construidas sobre a juventude, cuja principal caracte-
ristica ¢, como sublinhado, a de se apresentar, no geral, de forma tensa e contradité-
ria, desenhando um quadro mormente carregado pelas tintas do negativismo.

Diante disso, uma questdo emerge como um possivel contraponto nessa
discussdo: em face desse cendrio pouco animador, como serd, entdo, que os pro-
prios jovens se percebem? Ou, em termos mais especificos, quais sdo as principais
caracteristicas que, no entender das juventudes, melhor definiriam o ser jovem
na contemporaneidade? E justamente sobre esse assunto que o préximo item
procura tratar.

O jovem por si mesmo

A pergunta anteriormente formulada obriga a um outro tipo de reflexdo acer-
ca do conceito de juventude. Isso porque, quando nos detemos na construgdo dessa
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categoria a partir da ética dos jovens, damos centralidade nio a visdes exteriores,
estrangeiras, mas sim aos proprios atores nela inseridos, sujeitos histéricos concre-
tos, pois situados em um tempo e um espago determinados. Assim, com base numa
postura reversa aquelas aqui caracterizadas como as mais recorrentes, busca-se uma
compreensio, ainda que sempre proviséria e parcial, o méximo polifénica possivel,
uma vez que fruto da conjugacio de diversas vozes, inclusive a da juventude.

Conforme atestam os percentuais da Tabela 1, ao declararem o que melhor
define o jovem nos dias de hoje, no que pese algumas caracteristicas apresentarem
uma incidéncia de marcagdo maior do que outras, nota-se que os respondentes
ndo se limitaram a uma unica escolha, pulverizando suas respostas entre vérios dos
itens propostos. Assim, na medida em que demonstram sua pluralidade de idéias,
também reforcam o postulado de Waiselfisz (2004), que assinala que “vivendo, ou
nio, a mesma histdria, cultura ou tradi¢do, a verdade é que ndo hd um unico tipo

de jovem” (p. 1).

Ao mesmo tempo, ainda que se reconhe¢a a enorme diversidade existente
entre os jovens — traduzida, como vimos, pelas diferencas de género, faixa etiria,
classe social, raga/cor, local de moradia, condi¢do econdomica, entre diversas outras
—, com base nos cruzamentos de dados realizados, percebe-se a existéncia de virios
aspectos comuns as juventudes como um todo. Isto porque, em virias situagdes,
observou-se uma constincia bastante acentuada na marcagdo dos itens propostos,
quando esses foram desagregados em fungdo das varidveis adotadas, mantendo ni-
veis praticamente estdveis ndo importando o sexo, a escolaridade, a classe social etc.
dos respondentes, conforme veremos em algumas situagdes. Por conta disso, é que
também “ndo se apela para uma visio fragmentada por tipo de jovens, e se ressalta

que hd elementos comuns a todos os jovens” (UNESCO, 2004).

Como fica bastante evidente nessa tabela, a maior parte dos entrevistados
(26,9%) indicam que a identidade visual — traduzida pela moda e pela aparén-
cia — representa a principal caracteristica da condigdo juvenil. Vale dizer que,
como ji destacado, esse item se apresenta como o mais incidente entre os jovens
mesmo quando efetuados virios cruzamentos. Assim, a porcentagem permane-
ce praticamente inalterada quando os nimeros sio desagregados seja por sexo,
faixa etdria, situacdo socioeconémica, condi¢do do municipio ou por cor/raga
auto-atribuida. Apresenta, apenas, uma ligeira oscilagio quando decomposta em
termos de regido do Brasil, circunstincia em que o Centro-Oeste aparece com
o indice de opg¢do mais baixo (23,8%) e o Sul alcan¢a o nivel de marcagio mais

alto (30,5%).
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O indicador relativo a consciéncia, a responsabilidade e ao compromisso da
juventude é o que se apresenta com o segundo maior percentual de escolha entre
os respondentes (14,6%). Também nesse caso, quando se procede ao cruzamento de
dados, o percentual permanece praticamente inalterado na maioria das situagdes,
apresentando, apenas, uma pequena variagdo em fungio da escolaridade dos en-
trevistados. Por esse caminho, atinge o percentual minimo de 9,9% entre os jovens
com Ensino Superior e o méximo de 16,2% entre aqueles que declararam ter seu
nivel de escolaridade entre a 52 e a 82 séries do Ensino Fundamental.

Torna-se também importante assinalar o numero total de jovens pesquisados
que se dividiram entre op¢des relacionadas a vulnerabilidade social, ou seja, 17,7%.
Assim, enquanto que para 9,6% deles a inseguranca pessoal e social ¢ o que melhor
caracteriza o jovem na contemporaneidade, 8,1% acreditam ser a falta de perspecti-
vas o fendmeno que mais bem define a condigio juvenil.

Sobre esse ultimo aspecto, ou seja, a falta de perspectivas, cabe, no entanto,
realizar algumas consideragdes. Apesar da similaridade e constincia verificadas em
grande parte das respostas, nio importando a varidvel de cruzamento, quando en-
focamos as percepgdes desses jovens acerca da falta de perspectivas de futuro — que,
no total geral, foi o quinto item mais assinalado — testemunhamos alguns signifi-
cativos contrastes. Isso porque, ao passo que abarcou 10% das respostas dos jovens
residentes em dreas urbanas metropolitanas, junto aqueles das dreas urbanas néo-
metropolitanas tal indice cai para 8,6%, sendo que representa apenas 5,5% da opgio
dos respondentes situados em dreas rurais. Vale ainda destacar que essa opgio foi a
terceira resposta mais assinalada pelos moradores das dreas metropolitanas; enquan-
to isso, alcangou a quinta colocagio entre os respondentes de dreas ndo-metropoli-
tanas e somente a sétima entre os moradores de dreas rurais, tragando um cendrio
que demonstra, de forma bastante evidente, que quanto mais urbanizado o local de
moradia, maior a desesperanga no futuro por parte de seus jovens habitantes.

No que se refere ao grau de instrugio, observam-se também algumas impor-
tantes diferencas. Assim, para 14,8% dos jovens com Ensino Superior e para 11,%
dos que completaram o Ensino Médio, esse é o item que melhor define a juven-
tude. Entretanto, tal percep¢do ¢ compartilhada por 6,4% dos que estudaram até a
82 série do Ensino Fundamental e por apenas 3,9% daqueles que cursaram até a 42
série. As diferencgas nos indices listados ganham contornos mais reveladores quan-
do analisadas dentro do conjunto de caracteristicas definidoras da condi¢io juvenil
indicado pelos jovens respondentes. Ou seja, enquanto a falta de perspectivas é a
segunda op¢do mais assinalada pelos de nivel superior, para os que cursaram o Ensi-
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no Médio essa op¢io aparece em terceira lugar. Merece destaque, no entanto, o fato
de esta opgdo ocupar somente o sétimo lugar entre os que estudaram até a 82 série
do Ensino Fundamental e a oitava colocagio entre os que estudaram até 4? série.
Tal situagdo sugere que o nimero maior de anos passados nos bancos escolares, ao
contririo do que se poderia supor, ao invés de ampliar os horizontes das juventudes,
mitigando as incertezas quanto ao seu futuro profissional — em funcdo da possibili-
dade de elevagio do nivel de escolaridade cada vez alto demandado pelas sociedades
contemporineas, por exemplo —, parece concorrer para o encolhimento de suas es-
perangas, fato esse que, por sua vez, conjugado a outros indicadores, contribui para
colocar ainda mais em xeque o papel social que vem sendo desempenhado pelas
institui¢cdes escolares em nossos dias.

Ainda sobre essa falta de perspectivas, o quadro de disparidades também se
repete quando desagregados os nimeros tanto por regido do pais quanto por con-
digdo socioeconémica. No primeiro caso, tem o maior indice de escolha na regiao
Norte (9,9%) e o menor na Sul (5,5%); note-se que na regiio Sudeste® tal indice
(o segundo mais elevado do quadro geral, ou seja, 9,7%) representa o terceiro item
mais votado. Quanto a condi¢io de classe, quanto mais bem situados na pirdmi-
de social, menores parecem ser as expectativas dos jovens. Assim, para aqueles das
classes A/B, o item comparece com a terceira maior votagdo, atingindo 11,2%; para
os da classe C, fica em 10,1%; e para os jovens das classes D/E desce para 6,3%,
situando-se na 72 colocagio.

8 Apenas como ilustracdo, na andlise de outros dados nao abordados neste artigo, percebeu-se uma ten-
déncia maior ao pessimismo e ao desencanto especificamente entre os jovens da regido Sudeste, o que
também foi detectado em outro estudo recentemente realizado entre adolescentes cariocas (BERTA, 2006),
quando esses se mostraram bastante descrentes quanto ao seu futuro.
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Tabela 1 — Distribuicao da populacao jovem segundo o que melhor
define o jovem nos dias de hoje — Brasil, 2004

O que melhor define o jovem nos dias de hoje | %

A moda e a aparéncia 26,9
A forca e a agilidade 4,6
A linguagem, a musica 9,8
A consciéncia, a responsabilidade e o compromisso 14,6
A inseguranca pessoal e social 9,6
A falta de perspectivas 8,1
Ser questionador/transgressor/ousado 5
Ser instavel emocionalmente 2,8
Ser criativo/empreendedor 71
Ser egoista 6,1
Ser consumista/comprar 0
Depende do ambiente em que convive 0
Ser respeitado 0
Ser inteligente 0
Ser alegre/feliz 0
Ser mal educado 0
Ser agressivo 0
Ser violento 0
Ser irresponsavel 0
Ser dependente de drogas 0
Nenhuma destas 0,2
Nao sabe/nao opinou 4,9
Total 100

FONTE: Pesquisa Juventude, Juventudes: o que une e o que separa. Unesco, 2004.

Foi perguntado ao jovem: pensando nas caracteristicas de uma determinada faixa de idade, qual ou
quais destas, na sua opiniao, vocé acha que melhor define o jovem dos dias de hoje?

Nota explicativa: os respondentes podiam indicar até trés caracteristicas, por ordem decrescente de
importancia. As freqliéncias aqui sistematizadas referem-se as indica¢des do primeiro lugar.

A grande expressividade na indicagio do item relativo 2 moda e a aparéncia
como a caracteristica que melhor definiria a condi¢do juvenil entre os entrevistados
obriga a que se proceda a uma breve andlise acerca dessa circunstincia, a fim de
se buscar uma melhor compreensdo tanto do contexto maior em que ela se opera
quanto dos efeitos de alguns de seus desdobramentos junto as juventudes.
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De modo geral, parece que a escolha feita por mais de 1/4 do total de entre-
vistados vai ao encontro dos pressupostos de diversos autores, quando esses — sejam
os considerados especialistas no assunto, sejam os de outras areas das ciéncias sociais
— ratificam a importdncia fundamental da moda, do vestir e da aparéncia, no sentido
de tais elementos propiciarem um melhor reconhecimento e distingdo de um deter-
minado contexto histérico-social. Dessa forma, nio é raro se afirmar que é 4 moda
— mais especificamente, a sua observagio e associagio — que se deve o primeiro
insight de percepgdo e entendimento de uma dada realidade.

Nio ¢ por outra razio que, nos ultimos tempos, para muito além dos campos
tradicionalmente afetos a essa drea (artes pldsticas, cinema, teatro, televisio, entre
uma série de outros), assiste-se a um crescente movimento, por parte de diferen-
tes esferas do conhecimento, no sentido da incorporagio progressiva de postulados
relacionados 2 moda no entendimento e interpretagdo de multiplos aspectos da re-
alidade, muitos dos quais considerados, até entdo, como fora de seu foco imediato
de abrangéncia.

Lurie (1997) ilustra bem esse recrudescimento do interesse pela moda, mais
especificamente pelo poder comunicacional da indumentdria despertado em virias
areas do conhecimento, quando afirma que had milhares de anos os seres humanos
vém se comunicando por intermédio da “linguagem das roupas”. Desse modo, antes
mesmo de um contato mais préximo, os seres humanos sio capazes tanto de relatar
como de omitir ou falsear, uns para os outros, importantes aspectos de sua condigdo
biolégica e sociocultural (sexo, idade, classe social, trabalho, origem, personalidade,
estado de espirito etc.) simplesmente por meio das roupas que envergam. Destaca
ainda que, da mesma forma como toda e qualquer lingua escrita e falada, o idioma
das roupas estd sempre em transformagio, uma vez que estd inscrito no bojo dos
processos sociais, processos esses que guardam, como sua principal caracteristica, o
fato de se encontrarem em constante transformagio, mesmo quando travestidos de
um sentimento de nostalgia.

Ampliando um pouco mais a abrangéncia desse didlogo, afirmagio do mes-
mo teor é feita pelo filésofo italiano Gramsci (1989), quando ele, ao ressaltar a
importincia da alimentagio, do modo de reprodugio, da moradia e do vestudrio na
defini¢do do conceito de homem, adverte que nos aspectos antes referidos “residem
elementos da vida social, nos quais, da maneira mais evidente e ampla (isso é, com
extensio de massa), manifesta-se o conjunto das relacdes sociais” (p. 42). Nessa
dire¢do, atenta ainda para a importincia de, qualquer que seja a andlise, sempre se
considerar a dimensdo cultural, uma vez que “ndo o pensamento, mas o que real-
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mente se pensa, une e diferencia os homens”, razao pela qual considera o conjunto
das relagbes sociais como a verdadeira natureza humana, vez que aquelas trazem
inerente a nog¢do de devenir, de transformagio, presente em todas as a¢des do ho-

mem (p. 43)°.

Moda e cultura encontram-se, portanto, intimamente relacionadas num pla-
no mais abrangente, traduzindo-se e ressignificando-se mutuamente, de acordo com
o contexto em que se entrecruzam. Assim, ainda que ambas coexistam num mundo
de géneros onde os homens tém papel predominante,

[..]o sujeito masculino, assim como o sujeito feminino, nio tem szafus visual
separado da roupa e/ou do adorno™. [...] Roupas e outros tipos de ornamenta-
¢bes fazem com que o corpo humano se torne culturalmente visual [...], a rou-

pa desenha o corpo de modo que ele possa ser visto culturalmente, e o articula

de uma forma significativa. (SILVERMAN apud STEELE, 1997).

Steele (1997) acrescenta que “a moda jamais foi somente algo sobre partes
do corpo, mas sobre identidade” (p. 196). Isso porque quando a percepgio sobre nés
mesmos se transforma, nosso modo de vestir, de nos apresentarmos socialmente
também muda, tornando visivel essa transformagio.

Por essa linha, Lurie (1997) destaca que praticamente desde os primérdios
de sua invengdo a roupa vem sendo utilizada para diferenciar o jovem do velho.
Entretanto, e da mesma forma que Lipovetsky (1989), vai situar entre os anos 1950
e 1960 o impulso de uma cultura jovem, cuja glorificagdo total teria se dado no

periodo compreendido pelo final da década de 60 e inicio da de 70.

Nesse contexto de surgimento e afirmagio da cultura juvenil, lugar de absoluto
destaque foi ocupado pela moda, que, adquirindo o szazus de um de seus principais
porta-vozes, segundo Lipovetsky (1987), “acelerou a difusdo dos valores hedonistas
[e] contribuiu para dar uma nova fisionomia 2 reivindicagdo individualista” (p. 120).
Prossegue o autor, ressaltando que “a agressividade das formas, as colagens e justa-
posi¢oes de estilos, o desalinho s6 puderam impor-se [...] trazidos por uma cultura

® Sobre a ampliagao do olhar necessaria a uma melhor compreensao dos processos que se operam no mun-
do concreto, Kosik (1976) acrescenta: “ndo é possivel compreender imediatamente a estrutura da coisa ou
a coisa em si mediante a contemplagdo ou a mera reflexdo, mas sim mediante uma determinada atividade.
N&o é possivel penetrar na coisa em si e responder a pergunta — o que € a coisa em si? — sem a andlise
da atividade mediante a qual ela € compreendida [...]"” (p. 22).

0 A propdsito do reconhecimento académico sobre a importancia do adorno para a humanidade, bem como da
tensdo existente em seu potencial de destruicdo e transformagéo, em face do prazer que proporciona, Steele
(1997) escreve: “o discurso académico sobre a moda tem, na verdade, cada vez mais sugerido que o adorno
é intrinsecamente humano, freqlientemente prazeroso e potencialmente subversivo” (p. 194).
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na qual predominam a ironia, o jogo, a emogdo-choque, a liberdade das maneiras”

(idem, ibidem).

Se com a afirmag¢io do modelo jovem um novo principio de “imitagdo so-
cial” se impds, como tal modelo estaria, entdo, repercutindo junto aquela parcela da
populagdo que vem justamente se constituindo a sua fonte direta de inspiragdo, ou
seja, a prépria juventude? Com o intuito de tentar responder, de forma breve, a essa
indagacio, langaremos mio, prioritariamente, dos postulados de Margulis e Urresti,
em artigo no qual os autores discorrem, pela dimensdo sociolégica, a propésito da
relagdo existente entre a moda e a juventude (1996b).

Segundo essses autores, por ser efémera, a moda tem de se submeter a uma
constante mudanga, cujo resultado ¢ a construgdo de identidades frigeis. Nesse con-
texto, a suscetibilidade 4 moda é maior entre os jovens, por conta da dependéncia
que tém de sua aparéncia fisica, ou seja, da vestimenta, do corpo e do penteado,
além de predile¢des musicais e de seus codigos verbais. A énfase nesses aspectos é
inversamente proporcional ao que eles ainda ndo alcangaram no meio social, tais
como o desempenho profissional, cientifico, artistico e econémico, o emprego, a
constitui¢do de familia, enfim, todos os aspectos mais diretamente relacionados a
vida adulta que, como vimos, sdo-lhes impostos por uma sociedade adultocrata.

Nas sociedades de consumo, a moda — por intermédio de um de seus maiores
aliados: a publicidade — é habil em ressaltar o lado positivo dos valores associados
a juventude. Dessa maneira, apresenta-a, predominantemente, como uma categoria
traduzida pelo prazer, pela estética, pela audicia, pela liberdade, pela capacidade
de criagdo etc., quase nunca enunciando os aspectos negativos relacionados ao ser
jovem, muitos dos quais decorrentes da prépria forma como a sociedade os trata,
tais como os pesares, as incertezas, a soliddo, o desencontro, as limitagoes etc. As-
sim, “idealizam-se e reificam-se aspectos corporais que o passar dos anos modifica,
construindo publicitariamente um imagindrio sobre a juventude somente composto

de satde e felicidade” (MARGULIS e URRESTI, 1996b).

Considerando a fungio simbdlica do consumo — ou seja, o seu papel no sen-
tido de identificar, distinguir e dar prestigio, colocando o portador/usudrio de certos
objetos, linguagens etc. numa determinada categorial social —, pode-se dizer que
os jovens que orientam seu consumo em func¢do da moda buscam pertencimento,
reconhecimento e legitimidade. Procuram ser aceitos, fazer parte de certos grupos,
afirmando sua identidade social. Querem adequar sua maneira de vestir, de falar e
de se expressar, suas preferéncias musicais e sua linguagem corporal as exigéncias do
meio social em que tém vontade de se incluir.
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A moda opera no limite entre a legitimidade e a exclusdo. Por conta disso,
requer o manejo de bens e habilidades, num contexto em que possuir apenas recursos
econdmicos niao é o bastante. Para estar na moda, deve-se dispor de uma série de
condi¢des aceitdveis, a fim de que a mensagem que se almeja transmitir seja veiculada
de forma eficaz'. Obviamente, tal adequagdo implica num custo, que nio apenas o
de capital. Desse modo, o jovem, entre outras coisas, tem que abrir mio de algumas
caracteristicas de sua identidade pessoal, em fun¢io de se adequar a uma exterioridade
cujo principal trago € estar em constante e acelerado processo de mudanga.

Talvez por esse motivo, por essa conjugacio complexa de fatores que defi-
niriam o estar na moda pela dtica juvenil, ¢ que, também de acordo com os dados
contidos na Tabela 1, os jovens de modo algum se percebam como consumistas,
ou seja, propensos a comprar de forma desenfreada. Por essa linha, muito além
do consumo quantitativo, parece prevalecer entre eles uma légica mais ancorada no
que consideramos consumo especifico. Logo, o que parece importar-lhes nio é pro-
priamente o nimero, a quantidade, mas sim a aquisi¢do, a posse e/ou ostentagio
de determinados objetos que fagam sentido para as multiplas condi¢des juvenis,
mostrando-se capazes de distingui-los e situd-los, ainda que tais objetos impliquem,
muitas vezes, no dispéndio de quantias vultosas.

Estar na moda envolve, portanto, responder ao apetite de legitimidade. O
jovem se oferece ao olhar do outro a quem ele escolhe como referente, a0 mesmo
tempo em que também lhe confere poder, esperando, dessa forma, ser reconhecido,
aceito e apreciado.

O quadro se torna ainda mais complexo quando se considera, como vimos,
que a juventude estd na moda — razio pela qual também as pessoas mais idosas se
véem obrigadas a parecer mais jovens —, o que faz dela tanto sujeito quanto predi-
cado, categoria consumidora de moda e, a0 mesmo tempo, o objeto da moda, pondo
em marcha e alimentado um processo moto-continuo, com caracteristicas fortemen-
te autofdgicas.

O resultado de tal processo se mostra, entre outros sintomas, na perpetua¢io

do mito construido em torno dessa nogéo idealizada de juventude, num movimento
)

que, ao invés de materializd-la a partir de sua complexidade — ai incluidas as suas

" Sobre esse aspecto, acrescenta Lipovetsky: “a significagcéo imaginaria jovem acarretou uma desafeicéao pelo
vestudrio de luxo, assimilado ao mesmo tempo ao mundo velho. O chique bom gosto, classe e distinto da
Alta Costura viu-se desacreditado por valores que colocaram na dianteira o rompimento das convencoes,
a audacia e os olhares rapidos, valorizando mais a idéia do que a realizagdo, mais o choque emocional do
que o virtuosismo, a juventude do que a respeitabilidade social. Operou-se uma inversdo importante nos
modelos de comportamento. [...] Aparentar menos idade agora importa muito mais do que exibir uma posi-
¢ao social.” (1987).
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contradi¢des —, acaba por afastd-la do chamado mundo concreto (KOSIK, 1976),
concorrendo, assim, para a manuteng¢do da série de conflitos que sdo experimenta-
dos pelos jovens na contemporaneidade.

O lado bom e o lado mau de ser jovem

Como ji pontuado, ao se fazer a andlise do quadro desenhado pela Tabela 1,
percebe-se, de modo geral, uma prevaléncia de respostas consideradas positivas so-
bre aquelas de natureza neutra ou negativa, indicando que, para os respondentes,
vivenciar a condi¢do juvenil ndo implica, Gnica e exclusivamente, atravessar um pe-
riodo dificil, ainda que passageiro, cuja melhor saida seria a entrada num mundo
caracterizado pela hegemonia dos adultos. Ao contririo, as percep¢des dos jovens
indicam que eles gostam de estar nessa condi¢do, ndo se furtando, portanto, de usu-
fruir de algumas das prerrogativas inerentes a ela.

Por esse caminho, é bastante revelador notar que o nimero de jovens que
assinalaram as op¢des nas quais a juventude é identificada pela violéncia e pela
agressividade, pelo consumo de drogas e pela falta de educagio e de responsabi-
lidade é estatisticamente inexpressivo, com porcentagem nula de marcagio. Ao
mesmo tempo, observa-se que, no que pese uma parte dos jovens ter sinalizado
com a falta de perspectivas, a instabilidade emocional e a inseguran¢a como ca-
racteristicas definidoras da condigdo juvenil, na percep¢io da maioria deles, além
de sua identidade visual e cultural, o que define a juventude mais freqlientemente
¢ a sua consciéncia, responsabilidade e compromisso, a sua criatividade e a sua
forma de expressao.

Tal sinalizagio se mostra instigante, na medida em que, como ji referido,
aponta um quadro que contraria a maior parte das andlises realizadas sobre as ju-
ventudes. Isso porque, conforme pontua Waiselfisz (1998):

[...] o balanco da bibliografia sobre juventudes demonstra que predominam
as andlises que enfocam o lado problema dos jovens, suas atitudes desviantes,
manifestas em rebeldias, revoltas e delinqiéncias. Observa-se também uma
certa polarizagio nos estudos com concentragio em jovens que se encontram

excluidos do processo de integragdo social.

u iz i u ultura juveni
Outras tendem a generalizar, para toda a sociedade, uma cultura juvenil
que estd assentada em valores e comportamentos mais tipicos de jovens de

classes médias. A inclusdo e a exclusio diferem nas formas de abordagem
(p. 158-159)
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A visdo predominantemente positiva que os jovens tém de si mesmos parece
coadunar com a percepgdo de também estarem satisfeitos com sua prépria existén-
cia. Conforme o disposto na Tabela 2, quando inquiridos a demonstrar o nivel de
satisfagdo em relagdo a sua vida nos dias de hoje, os entrevistados responderam que
estdo ou muito satisfeitos (6%) ou satisfeitos (69%), perfazendo um expressivo total
de 75%, o que significa dizer 3/4 da juventude brasileira.

Vale, no entanto, ressaltar que, apesar da magnitude desse indice de satisfagio,
em hipétese alguma se pode esquecer que cerca de 1/4 da juventude se considera
insatisfeita (22%) ou muito insatisfeita (2%) com sua vida. Isso significa dizer, em
nimeros ampliados, que aproximadamente 12 milhdes de jovens brasileiros estio
descontentes com o seu dia-a-dia, situagdo que, comprometendo de forma negativa
o presente, caso nio se reverta ou se amenize, pode se manter ou mesmo se agravar
no futuro, perpetuando um quadro de contornos preocupantes, porque inaceitdveis
para uma parcela tio expressiva da populagio.

Tabela 2 — Distribuicdo da populag¢ao jovem segundo satisfagao
quanto a vida que leva hoje, Brasil, 2004

Grau de satisfacao | %

Muito satisfeito 6%
Satisfeito 69%
Insatisfeito 22%
Muito insatisfeito 2%
Nao sabe/nao respondeu 0%
Total 100%

Fonte: Pesquisa Juventude, Juventudes: o que une e o que separa, Unesco, 2004.

Ao serem desagregados os dados do conjunto que se declara muito satisfeito
e satisfeito, percebem-se algumas variagées no nivel de satisfacio da juventude, o
que, obviamente, tém reflexos naquele relativo ao de sua insatisfagao.

No que diz respeito a faixa etdria, sio os mais novos que se mostram mais
satisfeitos com sua existéncia. Assim, tal nivel atinge o pico de 85% na faixa de 15 a
17 anos, decaindo em seguida para 77% entre os de 18 a 20 anos; 72% na faixa de
21 a 23 anos; 71% de 24 a 26 anos, até atingir o seu mais baixo percentual no seg-
mento de 27 a 29 anos, ou seja, 69%, delineando um estado de coisas cujo desenho
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em escala descendente indica que quanto maior a proximidade dos jovens com a
considerada vida adulta, maior o seu desencanto com a sua prépria vida'.

Os dados da pesquisa também mostraram que essa percepgao mais satisfaté-
ria da vida é um fendémeno diretamente relacionado ao lugar ocupado pelos respon-
dentes na pirimide social. Desse modo, constatou-se uma significativa elevagio dos
niveis de satisfagdo de acordo com o posicionamento dos jovens tanto nas classes
mais altas quanto nos estratos de menor renda familiar.

Quanto a condigio de classe, aferida segundo o critério econoémico Brasil, 83%
dos jovens das classes A/B se declaram satisfeitos (73%) ou muito satisfeitos (10%);
ja entre os jovens das classes D/E, tal nimero geral cai para 73%, com as porcenta-
gens de 67% e 6%, respectivamente. Em relagio a renda familiar, medida em saldrios
minimos, verifica-se que a satisfagio também decresce na propor¢do em que cai o
rendimento de suas respectivas familias. Entre os jovens com renda maior do que 10
saldrios minimos, 80% estio satisfeitos (73%) ou muito satisfeitos (7%); quanto aque-
les com renda de 1 a 2 saldrios minimos, 65% estdo satisfeitos e 5% muito satisfeitos,
perfazendo um total de 70%, ou seja, 10 pontos abaixo dos de maior renda. Note-se
que esse ¢ o mesmo percentual de diferenca (10%) verificado entre as percepgdes dos
jovens das classes mais altas (A/B) em relagio aos das mais baixas (D/E).

Com base nos resultados de outros estudos no campo da juventude brasi-
leira, pode-se afirmar que essa percep¢do predominantemente positiva da vida por
parte dos jovens é recorrente, repetindo-se, praticamente, nos mesmos patamares
quando os numeros sio desagregados. Dados oriundos de pesquisa nacional, re-
alizada no segundo semestre de 2003, com jovens de 15 a 24 anos, demonstram
que uma parcela praticamente idéntica aquela apontada no presente estudo (74%)
indicava que, na sua opinido, existiriam mais coisas boas do que ruins em ser jo-
vem; outros 14% consideravam haver tanto coisas boas quanto mds, ao passo que
o menor percentual (11%) apontava apenas coisas ruins (ABRAMO e BRANCO,
2005). Mesmo quando desagregados os dados (sexo, idade, renda familiar, esco-
laridade etc.), tal positividade se mantinha entre mais de 2/3 dos entrevistados,
atingindo os mais altos percentuais entre os homens adolescentes (82%), os jovens
com Ensino Superior (81%), os da zona rural (80%) e os de maior renda (79%)

(ABRAMO, 2005).

2 Vale destacar que o indice crescente de insatisfacdo na medida em que a idade dos entrevistados avanga,
além de recorrente em outros estudos realizados em nivel nacional (ABRAMO e BRANCO, 2005), péde
também ser verificado, ainda que em patamares mais baixos, em pesquisas internacionais (Injuve, 2006),
indicando que esse nao parece, portanto, constituir-se um fenémeno local.
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Esse forte trago do perfil juvenil atestando sua satisfagdo com a vida nio
parece estar restrito ao Brasil. Pesquisa realizada recentemente na Espanha (IN-
JUVE, 2006) também aponta a satisfagio da juventude daquele pais. A diferenga,
entretanto, encontra-se nos niveis atingidos. Enquanto que, como ji vimos no
estudo que nos serve de base, em 2004, 75% dos jovens brasileiros se declaram
satisfeitos e muito satisfeitos com sua situagdo, naquele pais europeu, tal indice,
em 2006, chega a abarcar 88% da juventude'. Essa disparidade certamente pode
ser explicada em fungio da extensa série de diferencas verificadas entre os dois
paises. Dentre elas, tem lugar de absoluto destaque o fato de que, embora ambas
facam parte de uma mesma ordem econdmica neoliberal globalizada, sio nag¢oes
que se situam em diferentes esferas desse contexto. Assim, e segundo os postula-
dos de diversos analistas das sociedades contemporineas, tais como Boaventura
Sousa Santos (1997), Pierre Bourdieu (1998), Milton Santos (2001); Marilena
Chaui (1999), Frangois Chesnais (1998) e Otavio lanni (2001), entre uma ex-
tensa série de outros, ao passo que o pais europeu ocupa posi¢do privilegiada
entre aqueles situados no nivel central, ostentando indices de qualidade de vida
bastante superiores aos da maioria das na¢ées do mundo, o Brasil se encontra,
circunstancialmente, relegado a um lugar periférico, palco de acirradas contradi-
¢oes, dentre as quais a desigualdade e a exclusdo social comparecem como marcas
histéricas e persistentes.

Por essa linha de reflexdo, e de volta com os dados do estudo Juventude,
Juventudes: o que une e o que separa, entende-se o porqué de os niveis de satisfacio
juvenil que mais se assemelham ao espanhol serem justamente os expressos nas
percepgdes dos jovens das classes A/B (83%) — isso é, as mais elevadas da sociedade
brasileira — ou daqueles com renda familiar superior a 10 (dez) saldrios minimos,
cujo percentual de 88% chega a empatar com o espanhol™.

O Grifico 1 explicita as principais razdes apontadas pelos jovens entrevista-
dos para se sentirem satisfeitos ou muito satisfeitos com a vida que levam. Como
pode ser visualizado, a familia foi, de longe, o item mais mencionado pelos res-
pondentes, sendo a responsavel por 43% do total das indica¢ées. A seguir, com 17

8 Ainda segundo dados da pesquisa em pauta, tal porcentagem reflete, na Espanha, uma tendéncia de as-
censao, visto que, em 2005, o nivel de satisfacao aferido entre os jovens daquele pais estava situado em
84% (Injuve, 2006).

' Um outro indicio dessa situacéo foi recentemente aferido na Cidade do Rio de Janeiro (INTRATOR e CLE-
BICAR, 2006). Com base no cruzamento de uma série de indicadores (saude, educacdo, lazer, renda,
condi¢cdes de moradia niumero de templos religiosos etc.) fornecidos por pesquisadores especializados no
tema felicidade, o jornal O Globo constatou que o Bairro da Lagoa — justamente um dos mais caros de todo
o Estado do RJ, ocupado predominantemente pela alta classe média carioca — foi escolhido como o bairro
mais feliz da cidade, por comportar o0 maior nimero de indicadores positivos.
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pontos percentuais abaixo da primeira indicagio, estd a saude, perfazendo 26% das
escolhas. Na terceira e na quarta posigdes, bem abaixo das anteriores, encontram-se,
praticamente nos mesmos patamares, o emprego (8%) e o estudo (7%).

Os amigos e a maneira como se divertem apresentam o mesmo — e baixo
— percentual de satisfacdo, ou seja, 4%. Uma possivel explicagdo para esse quadro
duplo talvez possa ser encontrada por meio dos resultados de pesquisa recentemente
realizada, com jovens cariocas, na cidade do Rio de Janeiro (MOTTA e BERTA,
2006). No que diz respeito as pessoas com quem convivem, os jovens se ressentem,
segundo o estudo, da duplicidade de sua conduta. Como exemplos, 56% dos entre-
vistados alegam possuir parentes ou amigos que, embora bebam ou fumem, digam
que tais hédbitos sido prejudiciais a sua prépria saude; outros 55% também afirmam
conhecer pessoas que, embora se posicionem contra a pirataria, nio hesitam em
consumir produtos piratas’. Quanto a forma pouco satisfatéria como se divertem,
uma possivel explicagio pode ser atribuida ao fato de que muitos dos jovens pes-
quisados no estudo carioca reclamam da falta de liberdade para se divertir, ndo por
conta de uma educagio rigorosa, mas pelo medo dos seus pais de que sofram algum
tipo de violéncia.

Um outro dado denunciado pelo grifico seguinte se refere ao desencanto
recorrentemente expresso pelos jovens quanto ao modo como vem sendo conduzi-
do o destino politico-administrativo do Brasil, uma vez que, como fica evidente, a
situagdo do pais e o seu governo foram os itens com os menores indices de escolha
entre os entrevistados (2% e 1%, respectivamente). Tal estado de coisas pode ser
entendido, por sua vez, como um dos possiveis reflexos de sua indignagio a propé-
sito da escassez de agbes voltadas para as juventudes, escassez que se traduz, entre
uma série de outros fatores, pela auséncia de uma politica publica especificamente

direcionada para esse estrato da populagio (UNESCO, 2004).

S Quanto as situacdes relatadas, vale ponderar que, ao passo em que as mesmas atestam o quanto os jovens
observam o comportamento alheio, também denunciam o seu enorme potencial em reproduzir com outros
a forma critica e, muitas vezes, moralista com que certamente sdo enquadrados pelo mundo adulto. Prova
disso foi o alto percentual de marcacdo obtido, nesse mesmo estudo carioca, pelo item moral quando os
jovens foram perguntados sobre aquilo que, no seu entender, seria mais importante para o conjunto da
sociedade. Dessa maneira, fazemos nossas as palavras de Paulo Freire, quando o educador nos ensina
que “numa sociedade desigual a cabeca do oprimido tende a hospedar a cabeca do opressor” (apud FREI
BETTO, 2006).
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Grafico 1 — Distribuicao da populacao jovem segundo razoes
para estar satisfeita ou muito satisfeita com a vida que leva hoje,
Brasil, 2004
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Fonte: Pesquisa Juventude, Juventudes: o que une e o que separa, Unesco 2004

De acordo com Barreira (1999):

O discurso sobre familia como célula central da sociedade — celula-mater —,
dtomo em torno do qual se agrupam as relagoes sociais dos grupos humanos,
¢ bem anterior as reflexdes sociolégicas e fez derramar suor e tinta por parte
de tedlogos, filésofos, literatos e outros pensadores, das épocas cldssicas até
nossa contemporaneidade, passando evidentemente pelas reflexdes do homem
comum em sua vida cotidiana. O discurso sobre familia €, pois, sobredetermi-
nado: quando pensamos sobre tal temadtica, o fazemos dentro de um campo

de significados ja estabelecidos (p. 51).
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Seguindo esse raciocinio, pode-se dizer que, como toda construcio social,
o conceito de familia tem se modificado substancialmente ao longo dos anos.
Considerado como indicativo da primeira sociedade organizada do mundo, ser-
vindo de base para a constitui¢do de uma série de outras sociedades, vinha sendo
tradicionalmente utilizado no sentido de sinalizar, na maioria dos casos, o agru-
pamento de duas pessoas de sexos opostos, amparadas por um contrato civil e/ou
religioso, com inten¢do de procriar, preferencialmente em um domicilio diferente
do paterno.

Tal nogio, no entanto, passou — e inevitavelmente continua a passar — por
diversas e profundas transformagdes, sobretudo a partir da década de 1960. As-
sim, segundo a defini¢do do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE
(2006), o novo conceito de familia, ainda que reconhecidamente transitério, estd
atualmente associado

[...] aos grupos formados ndo s6 pelo casamento civil ou religioso, mas tam-
bém pela unido estdvel de homem e mulher ou por comunidade dirigida so-
mente por um homem ou por uma mulher (mie solteira, no caso). Antes, uma
unido que nio fosse formada pelo casamento formal era considerada “familia
ilegitima”. Da mesma maneira, “filho ilegitimo” é uma expressio que nio cabe

mais em nossa sociedade.

Abramovay (2001) assinalam que, embora também venha se modificando no
decorrer dos anos, a relagdo dos jovens com suas familias continua apresentando
uma forte ambigtidade. Isso porque, embora aqueles critiquem severamente o am-
biente familiar do qual fazem parte e a relagdo que estabelecem com seus pais, entre
diversas outras situagdes vivenciadas nesse grupo, continuam atribuindo a ele a sua
mais forte e constante referéncia de vida. Desse modo, ndo causa espanto quando
os préprios jovens, ao definirem o que mais gostam, indiquem as préprias familias
como o centro absoluto de sua preferéncia...

Segundo Gongalves (2005), em face da fraqueza das institui¢des, tem cabido
as familias, como também aqueles que estio mais préximos dos jovens, desempenhar,
em primeira instincia, o papel de promotores da regulagio de suas respectivas con-
dutas. Citando o sociélogo alemido Norbert Elias, a autora ressalta que os lagos de
parentesco tendem a se estreitar na medida em que o Estado deixa de cumprir com
as atribui¢oes que lhe sdo designadas pela contemporaneidade, situa¢io caracteristica
de estégios mais primitivos do desenvolvimento social. Nesses casos, o que se observa
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¢ uma inversdo dos papéis, com a familia, ou seja, o espago privado assumindo fun-
¢oes que deveriam ser desempenhadas pelo poder publico.

Tal cimbio de atribuigdes constituiria, portanto, uma possivel explicagdo do
porqué o jovem brasileiro estaria atribuindo a sua familia “expectativas que nas so-
ciedades centrais sio compartilhadas por outras instincias sociais; a retragdo do
publico reforga o privado e faz com que repousem no sujeito e no nicleo familiar as

forgas de agregacio social” (GONCALVES, 2005). Dessa forma,

[...] na auséncia do publico como fonte de suporte para a vida social até mesmo
no que diz respeito ao controle da criminalidade, o jovem ressente-se da au-
séncia do Estado. Diante de um poder publico que nio tem feito muita coisa,

refluem sobre a familia todas as expectativas de suporte e apoio (idem, ibidem).

Quando os niumeros do gréfico anterior sio decompostos por sexo, algu-
mas diferengas importantes transparecem. Assim, percebe-se que as mulheres re-
presentam 49% dos jovens que elegeram a familia como o principal motivo de
estarem satisfeitos ou muito satisfeitos com a vida, contra 38% dos homens. No
caso dos que escolheram a satide e o emprego, a maioria ¢ masculina: 28% e 11%,
respectivamente.

Quanto ao emprego, em especial, vale destacar que apenas 5% das mulheres o
elegeram como sendo a principal causa de sua satisfagio, sinalizando que, para elas,
o mundo do trabalho ainda nio oferece 0 mesmo nivel de atrativos e/ou compen-
sagdes que sdo proporcionados aos homens. Dentre as principais causas dessa situ-
agdo, com base nas discrepancias histéricas observadas em nossa sociedade, pode-se
inferir que elas se devem, prioritariamente, entre uma série de outros fatores, tanto
ao acimulo das tarefas profissionais e afazeres domésticos, resultando na chamada
dupla jornada de trabalho, tdo conhecida pelo universo feminino, quanto a flagrante
diferenca verificada nos saldrios pagos as mulheres em relagdo aqueles recebidos
pelos homens.

Também o baixo indice de satisfagio quanto aos estudos, igualmente ma-
nifesto entre os respondentes de ambos os sexos (7%), constitui um dado bastante
preocupante. Isso porque vem demonstrar a cristalizagdo do estado, tantas vezes
denunciado, de inadequagio da escola brasileira aos nossos jovens — que, juntamente
com as criangas e adolescentes, sio os seus principais sujeitos —, compondo um pai-
nel perverso de longas raizes histéricas e que, pelo que vem sendo sinalizado, ainda
estd longe de ser debelado.
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O nivel de satisfagio dos jovens remete a andlise de um dado inverso, qual
seja, o de seu nivel de insatisfagdo ou de muita insatisfagio para com a vida. Nesse
sentido, ao serem agrupados os indicadores de tal situagdo, o quadro anterior se mo-
difica de forma substancial, conforme pode ser comprovado no Grifico 2, a seguir.

Como fica patente, o emprego ¢ a maior fonte de insatisfagdo da juventude
com a sua vida, atingindo o elevado percentual de 60% das marcagées. A seguir, e
bem abaixo da primeira opgio, aparece a situagdo do pais, agrupando 12%, segui-
da pelo governo, com 8%, indicadores que, somados, totalizam um percentual de
20% das escolhas. Essa circunstincia vem reforgar a linha de andlise anteriormente
desenvolvida, que em func¢io desses itens terem obtido os mais baixos indices de
satisfagdo juvenil, tal desencanto foi sido atribuido a0 modo como vém sendo con-
duzidos os rumos politico-administrativos do pais, cuja escassez/auséncia de ac¢oes
voltadas para as juventudes é uma das consequiéncias — ou causas — mais evidentes.

Ainda de acordo com o grifico seguinte, a familia — que é apontada como o
principal motivo por 43% dos jovens brasileiros se encontrarem satisfeitos ou muito
satisfeitos com suas proprias vidas — ocupa, nesse caso, o quinto lugar em seu nivel
de insatisfacdo, repetindo os mesmos percentuais conferidos a saide, também posi-
cionada na quinta colocagio, acumulando, cada uma, 4% das escolhas.
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Grafico 2 — Distribuicao da populacao jovem segundo razoes para
estar insatisfeita ou muito insatisfeita com a vida que leva hoje,
Brasil, 2004
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Fonte: Pesquisa Juventude, Juventudes: o que une e o que separa, Unesco 2004

De acordo com Abramovay (2001), em tempos de incerteza como os que
atravessamos, quando o desemprego e a instabilidade das situa¢ées profissionais as-
sombram incessantemente a maior parte da sociedade, entrar e/ou se manter no
mercado de trabalho certamente constituem algumas das principais preocupagdes
das juventudes contemporineas. E nio é para menos: embora a Pesquisa Nacio-
nal por Amostra de Domicilios (PNAD), realizada em 2005 pelo IBGE (SPITZ,
2006), aponte um crescimento da renda nacional, indica, também, uma taxa de de-
semprego alta no pais, situada em torno de 9,3%. Por sua vez, um outro estudo
divulgado pelo Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioecono-
micos — Dieese (SANDRINI, 2006) mostra que 45,5% do total de desempregados
brasileiros tém entre 16 e 24 anos. Nesse contexto, os jovens representam apenas
1/4 da populagio economicamente ativa.
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Apesar desse quadro, a satisfagio manifesta pelas juventudes nio possui, apa-
rentemente, uma relacdo tdo direta com o fato de o jovem estar trabalhando no
momento. Isso porque, embora um pouco mais de metade dos jovens entrevistados
(56%) afirmassem trabalhar quando da realizagdo do estudo, conforme aponta a Ta-
bela 3, ao serem cruzados os dados dessa situagdo com a satisfagdo com a vida que
levam, percebe-se que entre os trabalhadores tanto os niveis de satisfagio quanto
os de insatisfa¢do sio muito parecidos, situando-se em torno de 53%, apresentando
apenas uma ligeira elevagio no grupo de satisfeitos que trabalham (58%).

Tabela 3 — Como os jovens se sentem em relacao a vida que levam
hoje, a partir de sua situacao de trabalho, Brasil, 2004

Nao trabalha Nao trabalha
Trabalhando atualmente, atualmente Total
mas ja trabalhou |e nunca trabalhou
Muito satisfeito 53% 23% 24% 100%
Satisfeito 58% 24% 18% 100%
Insatisfeito 53% 35% 12% 100%
Muito insatisfeito 54% 37% 9% 100%

Fonte: Pesquisa Juventude, Juventudes: o que une e o que separa, Unesco, 2004.

Entretanto, o nivel de satisfagio parece guardar alguma relagdo com o fato de
o jovem se sentir ou ndo seguro em seu emprego. Dos respondentes que se pronun-
ciaram muito satisfeitos com suas vidas, 61% tém certeza que estardo empregados
até o final do ano. Entre os muito insatisfeitos, apenas 31% tém a mesma certeza.
Por outro lado, entre os jovens que se disseram muito satisfeitos, apenas 5% assu-
mem que certamente ndo estardo empregados no final do ano, contra 13% dos que
se declaram muito insatisfeitos. Desse modo, ainda que freqiientemente se atribua
a juventude um forte trago de instabilidade, a seguranga em algumas instancias de
sua vida parece ser uma de suas necessidades mais prementes.

Finalmente...

Como visto no decorrer de nossa discussdo, muito embora as juventudes
ocupem lugar central e destacado na sociedade contemporinea, constituindo um
importante pardmetro para praticamente todos os estratos etdrios e sociais — por
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meio, entre outros mecanismos, da venda de seus atributos sob a forma de mer-
cadorias —, com base nas discussoes realizadas, fica patente que tal centralidade
se materializa, de modo objetivo, muito mais num ambito estético do que, pro-
priamente, ético.

Isso porque, ainda que tanto o vigor e a plasticidade de sua forma fisica,
suas roupas, bem como todas as demais caracteristicas pautadas, do modo mais
especifico, na representagio do que os jovens aparentam ser, afigurem-se como so-
cialmente desejdveis — corroborando nossa crenga na enorme influéncia exercida por
eles, numa dimensdo estética, sobre o conjunto da sociedade —, no campo da ética,
aqui traduzido como o conjunto de regras, maneiras de pensar ou principios que
orientam, ou tomam para si, a autoridade de orientar as a¢bes de um determinado
grupo social (SINGER, 1994), ou, nas palavras de Frei Betto (2006), “[...] os usos
e costumes adotados numa sociedade para se evitar a barbdrie de a vontade de um
violar os direitos de todo”, a autoridade das juventudes revela-se bastante limitada,
para nio dizer inexistente...

Desse modo, pode-se dizer que os jovens encontram-se premidos por um
mundo adulto que, a0 mesmo tempo em que os coloca como alvo maximo de seus
desejos estéticos ou — langando mio de um termo empregado de modo muito cor-
rente na contemporaneidade para definir algo que é muito desejado e potencial-
mente adquirivel por meio da compra — verdadeiros sonhos de consumo, na outra
mio, relega-os a um plano eminentemente secunddrio, limitando-os a condigdo de
modelos mudos.

Assim, calando-lhes a palavra por meio dos mecanismos de exclusdo anterior-
mente discriminados — compreendidos, entre outros, pela visio dual e maniqueista
tanto de seu presente quanto de seu futuro; pela imposi¢ao de uma ordem adultocrata,
na qual os espagos de contestagdo e expressdo juvenis sdo raros, e pela culpabilizagio
por mazelas quase sempre associadas a episédios violentos, que, apresentadas como
inerentes a juventude, ficam despidas de um significado social —, refor¢a-se uma préa-
tica que trafega na contramio da nogdo de ética aqui referida. Isso porque — e justa-
mente em fungio de sua natureza excludente — nio contempla a sintese dos chamados
interesses coletivos, ai compreendidos os juvenis, sintese também imprescindivel para
a constitui¢do do que até entdo se conhece como democracia.

Nio se pretende negar aqui que passamos todos por tempos dificeis. E nio
apenas noés, brasileiros, mas praticamente todo o planeta, alguns em maior, outros
em menor grau, dependendo do lugar onde se estd ou se é compelido a estar. E,
desse contexto, obviamente nio ficam de fora os jovens, em torno de quem néo dd
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para continuar a se construir um mito pela simples razio de serem jovens (RIBEI-
RO, 2004), sob o risco de, desmaterializando-os, perpetuar sua exclusio de agdes
das quais eles préprios sdo ou serdo objeto, embora nio condi¢do de nao-sujeitos.

Com base na percepgio de nossas juventudes sobre suas vidas podemos di-
zer que elas nos apontam com o otimismo, com a certeza de que pouco ou nada
se perdeu, que ainda hd muito espaco por onde comegar/recomegar a construgio
de um outro mundo. Um mundo melhor, porque possivel. E possivel porque é
também mediado pela dtica e pela participagdo juvenil tanto numa dimensio
estética quanto ética.
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